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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh
karakteristik merek, harga dan Positioning Terhadap Keputusan Pembelian Ulang
kosmetik Wardah dikota bangkinang . Teknik pengambilan sampel menggunakan
metode purposive sampling, yaitu sampel yang dipilih dengan kriteria tertentu.
Kriteria sampel dalam penelitian ini adalah konsumen yang berjenis kelamin
perempan yang melakukan pembelian kosmetik Wardah minimal sebanyak dua
kali. Pengujian hipotesis dengan menggunakan metode analisis deskriptif, metode
analisis statistik yang terdiri dari analisis regresi linier berganda, pengujian
signifikan simultan (Uji F), pengujian signifikan parsial (Uji t) dan pengujian
koefisien determinasi (R 2).

Hasil penelitian menemukan bahwa variabel karakteristik merek berpengaruh
positif tapi tidak signifikan terhadap keputusan pembelian ulang kosmetik wardah
dikota bangkinang ,nilai signifikansinya 0.153 lebih besar dari nilai a 0.05,
variabel harga berpengaruh positif tapi tidak signifikan terhadap keputusan
pembelian ulang kosmetik wardah dikota bangkinang nilai signifikannya 0.510
lebih besar dari nilai a 0.05, sedangkan variabel positioning berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian ulang kosmetik wardah dikota
bangkinang nilai signifikansinya 0.002.

Kata kunci :Karakteristik Merek, Harga, Positioning, Kaputusan
Pembelian Ulang
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