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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of brand image, location and product 

quality on purchasing decisions on ulek Bulu clothing. The population is all 

consumers who shop for Ulek Bulu Clothing products in the city of Padang whose 

numbers are unknown, with a total sample of 80 consumers. The sampling 

technique uses purposive sampling method. The type of data is primary data 

through questionnaires. Data analysis method is to use the Partial Least Square 

(PLS) test. 

From the results of the study found that brand image has a positive effect on 

purchasing decisions, location does not affect purchasing decisions, product quality 

has a positive effect on purchasing decisions. Furthermore, it is suggested to Ulek 

Bulu Clothing to improve the brand image of the products offered and the quality 

of its products by increasing the performance, product diversity, reliability, 

aesthetic durability and perceived quality so that purchasing decisions can be 

further improved in the future. 
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ABSTRAK 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra merek, lokasi dan 

kualitas produk terhadap keputusan pembelian pada ulek bulu clothing. Populasi 

adalah semua konsumen yang berbelanja produk Ulek Bulu Clothing di kota Padang 

yang tidak diketahui dengan pasti jumlahnya, dengan jumlah sampel sebanyak 80 

orang konsumen. Teknik pengambilan sampel menggunakan metode purposive 

sampling. Jenis data adalah data primer melalui penyebaran kuesioner. Metode 

analisa data adalah dengan menggunakan uji Partial Least Square (PLS). 

Dari hasil penelitian ditemukan citra merek berpengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian, lokasi  tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian, 

kualitas produk berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian.  Selanjutnya 

disarankan pada Ulek Bulu Clothing untuk meningkatkan citra merek produk yang 

ditawarkan serta kualitas produknya dengan jalan meningkatkan kinerja, 

keragaman produk, keterandalan, ketahanan estetika dan kualitas yang 

dipersepsikan agar keputusan pembelian dapat lebih meningkat dimasa yang akan 

datang. 
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