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ABSTRAK 

This study aims to determine the effect of product quality, price and location on consumer 

Purchase Intention Nila in the Matador Maninjau Fish Breeding. In this study, the 

population was all consumers who knew and were Purchase Intention Nila Fish products 

in Manadancing Matador Fish Breeding, while 80 respondents were chosen randomly. 

The analytical method used to prove the truth of the hypothesis is multiple linear 

regression. Based on the results of the first hypothesis testing (H1), it was found that the 

quality of the product had a significant effect on consumer Purchase Intention in Nila in 

Captive Fish Matador Maninjau. The second hypothesis (H2) found no significant effect 

on consumer Purchase Intention in Nila in Matador Maninjau Fish Breeding while the 

third hypothesis (H3) found a significant effect on consumer Purchase Intention in Nila in 

Matador Maninjau Fish Breeding. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan mengetahui pengaruh kualitas produk, harga dan lokasi 

terhadap minat konsumen membeli ikan Nila di Penangkaran Ikan Matador Maninjau. 

Pada penelitian ini yang menjadi populasi adalah seluruh konsumen yang mengetahui dan 

berminat membeli produk Ikan Nila di Penangkaran Ikan Matador Maninjau sedangkan 

yang menjadi sampel digunakan sebanyak 80 orang responden yang dipilih secara acak. 

Metode analisis yang digunakan untuk membuktikan kebenaran hipotesis adalah regresi 

linear berganda Berdasarkan hasil pengujian hipotesis pertama (H1) ditemukan kualitas 

produk berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen pada Ikan Nila di 

Penangkaran Ikan Matador Maninjau. Hipotesis kedua (H2) ditemukan harga tidak 

berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen pada Ikan Nila di Penangkaran 

Ikan Matador Maninjau sedangkan hipotesis ketiga (H3) ditemukan lokasi berpengaruh 

signifikan terhadap minat beli konsumen pada Ikan Nila di Penangkaran Ikan Matador 

Maninjau. 
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