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diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan disuatu Perguruan Tinggi dan sepanjang 

pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan 

oleh orang lain, kecuali yang secara tertulis diajukan dalam naskah ini disebutkan dalam daftar 

pustaka.  
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ABSTRAK 

Penelitian ini menguji hubungan antara pengaruh variabel Harga, Persepsi Kemudahan 

Penggunaan  dan  Kualitas Informasi terhadap keputusan pembelian konsumen. Populasi dalam 

penelitian ini adalah pengguna aplikasi lazada di PTN di Kota Padang. Dengan jumlah sampel 

sebanyak 80 orang responden yang dipilih menggunakan teknik purposive sampling.. 

Berdasarkan hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa harga bepengaruh positif dan  signifikan 

terhadap keputusan pembelian konsumen. Persepsi kemudahan penggunaan berpengaruh positif 

namun tidak signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen. Kualitas informasi  

berpengaruh positif dan  signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada pengguna 

aplikasi lazada di PTN di Kota  Padang. Dan variebel  kualitas informasi memilki pengaruh 

paling dominan terhadap keputusan pembelian konsumen. 

 

Kata kunci:Harga , Perespsi Kemudahan Penggunaan , Kuaitas Informasi  keputusan 

pembelian konsumen.   
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ABSTRACT 

This study examines the relationship between the effect of the variables Price, Perceived 

Ease of Use and Information Quality on consumer purchasing decisions. The population in this 

study were users of the Lazada application at PTN in Padang City. With a sample of 80 

respondents who were selected using purposive sampling technique. Based on the results of the 

study, it can be concluded that the price has a positive and significant impact on consumer 

purchasing decisions. Perception of ease of use has a positive but not significant effect on 

consumer purchasing decisions. The quality of information has a positive and significant effect 

on consumer purchasing decisions on Lazada application users at PTNs in Padang City. And the 

information quality variable has the most dominant influence on consumer purchasing decisions. 

 

Keywords:Price, Perception of Ease of Use, Quality of Information on consumer purchasing 

decisions. 
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