
UNIVERSITAS BUNG HATTA 

 

PENGARUH ATRIBUT PRODUK, LABEL HALAL DAN CELEBRITY 

ENDORSER TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN  

PADA PRODUK WARDAH DI KOTA PADANG 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

OLEH: 

PUTRY RAMA DHANY 

1710011211156 

 

 
Diajukan Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat 

Guna Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi 

Jurusan Manajemen 

 

JURUSAN MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS BUNG HATTA 

PADANG  

2021 

 

 



UNIVERSITAS BUNG HATTA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



UNIVERSITAS BUNG HATTA 

 

PENGARUH ATRIBUK PRODUK, LABEL HALAL DAN CELEBRITY 

ENDORSER TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

PADA PRODUK WARDAH DI KOTA PADANG 

 

Putry Rama Dhany1, Zeshasina Rosha2 

Prodi Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas Bung Hatta 

E-mail : putryramadhany211@gmail.com, zeshasina.rosha@bunghatta.ac.id 

 

 

 

Abstrak. 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan pengaruh atribuk produk, label halal dan 

celebrity endorser terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini menggunakan metode 

pengumpulan data dengan menyebarkan kuesioner secara online menggunakan google 

form. Teknik penarikan sampel yang digunakan adalah purposive sampling dengan 

jumlah sampel sebanyak 80 responden. Metode analisis data dalam penelitian ini 

menggunakan program PLS meliputi: Measurement Model Assessment, Analisis 

Deskriptif, R Square, Q Square dan Structural Model Assessment. Dari hasil pengujian 

dapat disimpulkan bahwa atribut produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Label halal tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 

Celebrity Endorser berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

 

 

Kata Kunci: Atribut Produk, Label Halal, Celebrity Endorser, Keputusan Pembelian 
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