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BAB V 

KESIMPULAN DAN REKOMENDASI 

5.1 Kesimpulan 

Ruas Batas Kota – Persimpangan Jalan Anak Air Koridor Jalan Adinegoro Kota Padang 

pada kondisi eksisting memiliki 3 (tiga) jenis Media Informasi Luar Ruang. Jenis tersebut 

yaitu Papan Reklame (Billboard), Papan Nama Usaha atau Toko, dan Spanduk. Pada tahap 

analisis yang menjadi variabel penilaian adalah Ukuran, Penempatan, Jarak, dan Pencahayaan 

Media Informasi Luar Ruang. 

Papan reklame (billboard) eksisting pada umumnya tinggi tiangnya sudah sesuai dengan 

aturan. Karena pada umumnya kondisi eksisting tinggi tiang  ≥ 3 m dan hanya ada 1 unit yang 

tinggi tiangnya 1.5 m dengan persentase 93% untuk sesuai. Dari dimensinya sebanyak 7 unit 

masih tidak sesuai dengan persentase 47% untuk tidak sesuai. Penempatan pada masih banyak 

yang tidak sesuai dengan peraturan, dari jumlah keseluruhan sebanyak 15 unit yang tidak 

sesuai ada 11 unit dengan persentase 74%. Jarak kondisi eksisting 100% sesuai dengan aturan, 

karena secara keseluruhan jarak antar media diatas 100 m. Pencahayaan pada kondisi eksisting 

yang tidak memiliki pencahayaan 74 % dengan jumlah 11 Unit. Hasil penilaiaan papan 

reklame (billboard) rata-rata sekitar 60% sudah sesuai dengan peraturan, sementara sekitar 

40% belum sesuai dengan peraturan atau masih ada permasalahan pada terhadap variabel. 

Papan nama usaha atau toko pada eksisiting kondisi tinggi tiang sudah sesuai aturan dan 

hanya sedikit yang tidak sesuai dengan persentase 90% untuk sesuai. Dimensinya masih 

banyak yang tidak sesuai dengan aturan untuk persentase 75% tidak sesuai. Penempatan 

banyak yang tidak sesuai karena berada pada bahu jalan, diatas trotoar, dan juga dekat dengan 

sisi rel kerat api, persentasenya 46% untuk yang tidak sesuai. Untuk yang tidak memiliki 

pencahayaan masih banyak dengan jumlah 102 unit dari 169 unit jumlah media dengan 

persentase 60% untuk tidak sesuai. Hasil penilaiaan papan nama usaha atau toko rata-rata 

sekitar 52% sudah sesuai dengan peraturan, sementara sekitar 47% belum sesuai dengan 

peraturan atau masih ada permasalahan terhadap variabel. 

Media Jenis spanduk banyak ditemukan yang melebihi demensi untuk ukuran kecil 

tetapi kurang untuk ukuran besar dengan persentase untuk ukuran kecil (S) 66% tidak sesuai 

sementara untuk ukuran besar (L) 100% tidak sesuai dengan aturan. Dari segi jarak sudut 

pandang umumnya tidak sesuai dnegan persentase 97%. Tinggi spanduk sudah sesuai dengan 
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aturan dimana hanya 5 unit saja yang tidak sesuai dari jumlah spanduk 35 unit dengan 86% 

untuk sesuai. Hasil penilaiaan spanduk rata-rata sekitar 41% sudah sesuai dengan peraturan, 

sementara sekitar 59% belum sesuai dengan peraturan atau masih ada permasalahan terhadap 

variabel. Pada media jenis spanduk ini terjadi penyalahgunaan fungsi, dimana tujuan spanduk 

yang hanya bersifat sementara atau dalam jangka pendek tetapi pada kondisi eksisting spanduk 

digunakan sebagai papan nama usaha, sedangkan dalam artiannya jauh perbedaan. Hal 

tersebut perlu diatur agar seragam. 

Berdasarkan hasil penilaiaan tersebut, maka diperlukan usulan penataan media informasi 

luar ruang yang efektif untuk bisa di realisasikan pada kawasan penelitian ini sehingga 

meningkatkan estetika kawasan sebagai koridor pintu masuk. 

 

5.2 Rekomendasi     

Media Informasi Luar Ruang pada kawasan penelitian mememelukan penataan yang 

efektif agar dalam penyelenggaraannya terkendali dan pengawasan perlu dilakukan oleh 

pemerintah setempat untuk menertipkan media yang tidak sesuai dengan peraturan baik 

berupa denda maupun sanksi lainnya. Untuk tahap  Penataan Media Informasi Luar Ruang 

pada kawasan penelitian ini diharapkan sesuai dengan Peraturan Walikota Padang Nomor 46 

Tahun 2017 Tentang Penyelenggaraan Reklame, Peraturan Walikota Padang Nomor 10 

Tahun 2015 Tentang Penyelenggaraan Reklame, Peraturan Menteri Pekerjaan Umum 

Nomor 20 Tahun 2010, dan Peraturan Menteri Perhubungan Nomor 11 Tahun 2012 

Tentang Tata Cara Penetapan Trase Jalur Kereta Api, dan Teori terkait yang ideal dalam 

penataan Media Informasi Luar Ruang. 
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