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ABSTRAK
Tujuan dari penelitian ini adalah (1) Untuk mengetahui pengaruh green

product terhadap keputusan pembelian lampu LED (Light Emitting Diode) Philips di
Kota Padang. (2) Untuk mengetahui pengaruh green advertising terhadap keputusan
pembelian lampu LED (Light Emitting Diode) Philips di Kota Padang. (3) Untuk
mengetahui pengaruh green brand terhadap keputusan pembelian lampu LED (Light
Emitting Diode) Philips di Kota Padang. Metode penelitian yang digunakan adalah
penelitian deskriptif kuantitatif, instrumen penelitian ini berupa kuesioner. Sedangkan
populasi penelitian ini adalah konsumen lampu LED Philips di Kota Padang. Teknik
pengampilan sampel adalah dengan metode purposive sampling. Adapun sampel dari
penelitian ini adalah sebanyak 100 orang. Teknik analisis data yang digunakan adalah
analisis regresi linier berganda.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa (1) Variabel green product
berpengaruh terhadap keputusan pembelian dengan nilai regresi adalah sebesar 0,272
dan tingkat signifikansinya 0,019, (2) Variabel green advertising berpengaruh
terhadap keputusan pembelian dengan nilai regresi adalah sebesar 0,295 dantingkat
signifikansinya 0,038, (3) Variabel green brand berpengaruh terhadap keputusan
pembelian dengan nilai regresi adalah sebesar 0,783 dan tingkat signifikansinya
0,000, (4) Variabel green prouct, green advertising, dan green brand berpengaruh
terhadap keputusan pembelian dengan tingkat signifikansi sebesar 0,000 lebih kecil
dari 0,05 (p < 0,05), dan besarnya adjusted R2 green product, green advertising
dan green brand terhadap keputusan pembelian adalah sebesar 0,552

Kata Kunci : green product, green advertising, green brand dan keputusan
pembelian
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ABSTRACT

The purpose of this study is (1) to identify the effect of green product
on purchase decisions of Philips LED (Light Emitting Diode) lighting in Padang.
(2) to identify the effect of green advertising on purchase decisions of Philips
LED (Light Emitting Diode) lighting in Padang, and (3) to identify the effect of
green brand on purchase decisions of Philips LED (Light Emitting Diode) lighting
in Padang. This research is quantitative descriptive study, the instrument of the
research is a questionnaire. Meanwhile, population of this study are consumers of
Philips LED lighting in Padang. This research using purposive sampling as a
sampling technique with the number of respondents 100 people. The analytical
method in this research is multiple linier regression analysis.

The result of the research showed that: (1)green product positively
influenced on purchase decision with the regression value was 0,272 and the
significance level was 0,019.(2)green advertising positively influenced on
purchase decision with the regression value was 0,295 and the significance level
was 0,038. (3)green brand positively influenced on purchase decision with the
regression value was 0,783 and the significance level was 0,000. (4) green
product, green advertising, and green brand simultaneously gave positive
influence on purchase decision with the significance level was 0,000, less than
0,05 (p < 0,05), and the adjusted of the green product, green advertising, and
green brand on purchase decision was 0,552.

Keywords : green product, green advertising, green brand, and purchase decision.
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