
BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis penelitian yang telah dilakukan maka berikut ini 

dapat dikemukakan beberapa kesimpulan penelitian sebagai berikut: 

1. Kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli sepeda 

motor Suzuki di kota Padang. 

2. Minat beli berpengaruh negatif terhadap keputusan pembelian sepeda motor 

Suzuki di kota Padang.  

3. Harga berpengaruh positif terhadap minat beli sepeda motor Suzuki di kota 

Padang. 

4. Kualitas produk berpengaruh positif terhadap minat beli sepeda motor Suzuki 

di Kota Padang. 

5. Harga berpengaruh negatif terhadap keputusan pembelian sepeda motor 

Suzuki di kota Padang. 

6. Minat beli berpengaruh negatif sebagai variabel yang memediasi kualitas 

produk terhadap keputusan pembelian sepeda motor Suzuki di kota Padang. 

7. Minat beli berpengaruh negatif sebagai variabel yang memediasi harga 

terhadap keputusan pembelian sepeda motor Suzuki di kota Padang. 



 

5.2 Implikasi Penelitian 

1. Peneliti yang akan datang agar memperluas responden yang dijadikan sampel 

pada calon konsumen produk sepeda motor Suzuki. 

2. Peneliti yang akan datang dapat mereplikasi model penelitian ini dan 

selanjutnya diujikan pada konsumen lainnya yang tidak termasuk dalam 

penelitian ini. 

3. Penelitian berikutnya juga dapat mengembangkan model penelitian ini dengan 

mempertimbangkan atau menambahkan variabel lain yang mempengaruhi 

keputusan pembelian. 

5.3 Saran 

Beberapa saran dalam penelitian ini dapat dikemukakan sebagai berikut: 

1. Bagi pihak manajemen dari PT. Suzuki motor Indonesia, untuk lebih 

meningkatkan lagi kualitas dari motor Suzuki yang ada, karena kualitas  

Suzuki sudah di kenal oleh semua kalangan masyarakat, serta harga yang 

ditawarkan agar tetap selalu melihat situasi pasar yang ada, agar supaya harga 

yang ditawarkan dapat selalu diterima dan menambah minat beli dipasaran 

dan bisa saling menguntungkan bagi pihak perusahaan, sehingga 

mempermudah pelanggan yang ada untuk mengambil suatu keputusan. 

2. Jumlah sampel yang digunakan masih sedikit sehingga secara empiris belum 

mengambarkan populasi yang sesungguhnya. Maka disarankan untuk 

menambahkan sampel yang lebih banyak dari hasil penelitian ini. Bagi para 



peneliti selanjutnya yang tertarik untuk melaksanakan penelitian sejenis, 

masih ada beberapa variabel yang tidak digunakan di dalam penelitian ini 

seperti inovasi produk, kepercayaan harga, dan disarankan untuk 

menambahkan beberapa variabel yang belum digunakan dalam penelitian ini. 
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