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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan Pengaruh Kualitas Produk Dan Pengetahuan 

Porduk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Pomade Di Babershop 66 Kota Padang. Populasi 

pada penelitian melibatkan 80 responden priaTeknik penarikan sampel yang digunakan adalah 

purposive sampling.Teknik pengumpulan data pada penelitian ini menggunakan daftar 

pernyataan dalam bentuk kuesioner.Hasil penelitian menunjukan bahwa, 1)Kualitas Produk 

Berpengaruh Positif Terhadap Keputusan Pembelian Pomade Di Babershop 66 Kota Padang. 2) 

Pengetahuan Produk Berpengaruh Positif Terhadap Keputusan Pembelian Pomade Di Babershop 

66 Kota Padang. Hipotesis yang paling dominan yaitu h1, dengan nilai t-statistik sebesar 5,675 

dan nilai sig 0,000. 
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ABSTRACT 

This study aims to explain the effect of product quality and product knowledge on 

purchasing decisions for pomade products at Babershop 66 Padang City. The population in this 

study involved 80 male respondents. The sampling technique used was purposive sampling. The 

data collection technique in this study used a list of statements in the form of a questionnaire. 

The results showed that, 1) Product quality had a positive effect on purchasing decisions for 

pomade at Babershop 66, Padang City. 2) Product Knowledge Has a Positive Effect on Pomade 

Purchase Decisions at Babershop 66 Padang City. The most dominant hypothesis is h1, with a t-

statistic value of 5.675 and a sig value of 0.000. 
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