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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis penelitian yang telah dilakukan maka berikut ini 

dapat dikemukakan beberapa kesimpulan penelitian sebagai berikut: 

1. Kualitas Produk Berpengaruh Positif Terhadap Keputusan Pembelian 

Pomade Di Babershop 66 Kota Padang. 

2. Pengetahuan Produk Berpengaruh Positif Terhadap Keputusan Pembelian 

Pomade Di Babershop 66 Kota Padang. 

5.2 Keterbatasan Penelitian 

Penelitian menyadari bahwa penelitian yang dilakukan saat ini masih 

memiliki sejumlah kekurangan dan kelemahan yang disebabkan oleh adanya 

keterbatasan yang penelitian rasakan selama penelitian ini. Secara umum keterbatasan 

yang peneliti rasakan adalah: 

1. Peneliti tidak bisa menyebar kuisioner secara langsung dikarenakan adanya 

Pandemi COVID-19, alternatif yang peneliti lakukan adalah menggunakan 

kuisioner online. 

2. Kusioner online memiliki kelemahan yaitu, peneliti tidak bisa mengontrol 

secara langsung, peneliti hanya bisa melihat hasil dari jawaban responden. 

3. Waktu yang digunakan dalam penelitian ini sangat minim sehingga tingkat 

keakuratan dari hasil penelitian belum bisa mewakili data sebenarnya . 
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5.3 Saran 

Berdasarkan hasil analisis data serta pembahasan mengenai Pengaruh Kualitas 

Produk Dan Pengetahuan Porduk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Pomade Di 

Babershop 66 Kota Padang, pada keterbatasan penelitian, maka dapat diajukan 

beberapa saran yang dapat bermanfaat sebagai berikut : 

1. Peneliti berharap pandemi COVID-19 segera berakhir dikarenakan sangat 

sulit untuk melakukan penelitian secara 100% daring  

2. Bagi penelitian yang akan datang sebaiknya mengembangkan variabel-

variabel yang diteliti, karena tidak menutup kemungkinan dengan penelitian 

yang mencakup lebih banyak variabel akan dapat menghasilkan kesimpulan 

yang baik. 

3. Penelitian selanjutnya lebih baik menggunakan variabel mediasi atau 

intervening dan moderasi atau moderating. 
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