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KESIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis penelitian yang telah dilakukan maka berikut ini dapat

dikemukakan beberapa kesimpulan penelitian sebagai berikut:

1. Keputusan pembelian berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian

motor Yamah N-Max di Kota Padang. Hasil penelitian ini menandakan bahwa semakin

baik kualitas produk maka akan semakin mempengaruhi tingkat keputusan pembelian

produk tersebut

2. Brand Image berpengaruh positif dan signifikan terhada keputusan pembelian motor

Yamah N-Max di Kota Padang. Hasil penelitian ini menandakan bahwa semakin baik

brand image dari sebuah produk maka akan mempengaruhi tingkat keputusan pembelian.

3. Promosi medial social berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian

motor Yamaha N-Max di Kota Padang. Hal ini berarti semakin baik promosi melalui

media social yang dilakuakn akan mempengaruhi tingkat keputusan pembelian konsumen

Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dipaparkan sebelumnya maka, Penulis

menyadari masih terdapat keterbatasan yang muncul dalam pelaksanaan penelitian ini. Oleh

karena itu hasil penelitian ini belum dikatakan sempurna. Namun dengan penelitian ini

diharapkan dapar memberikan kontibusi. Berdasarkan hasil penelitian terdapat hal yang

harus dilakukan lebih lanjut diantaranya:

1. Akademis

Untuk penelitian selanjutnya, diharapkan mahasiswa dalam melakukan penelitian

dengan menggunakan variabel yang lebih banyak (jumlah variabel bebas) serta dalam

melakukan penelitian hendaknya dilakukan di berbagai tempat.
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2. PT. Yamaha Indonesia

Untuk masukan dalam PT. Yamaha Indonesia itu sendiri jangan sampai

mengabaikan promosi, kualitas produk dan brand image dalam melakukan produksi dan

distribusi sehingga konsumen puas dengan prodak sesuai dengan yang diinginkan tidak

hanya menjual janji tetapi bukti, sehingga sesuai dengan motto Yamaha yaitu “yamaha

semakin didepan dan yang lain makin ketinggalan”.
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