BAB YV

PENUTUP

5.1. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis penelitian yang telah dilakukan maka berikut ini

dapat dikemukakan beberapa kesimpulan penelitian sebagai berikut:

1. Kualitas Produk berpengaruh positif terhadap Keputusan Pembelian produk

Emina.

2. Ekuitas Merek tidak mempengaruhi secara signifikan terhadap Keputusan

Pembelian produk Emina.

5.2 Saran-Saran

Berdasarkan hasil penelitian serta hal-hal yang terkait dengan keterbatasan
penelitian ini, maka saran yang disampaikan penulis untuk peneliti dan pembaca
selanjutnya adalah sebagai berikut :

1. Pada variabel Kualitas Produk, indikator yang memiliki nilai terendah adalah
karakteristik dan spesifikasi produk emina memenuhi standar. Oleh karena itu
disarankan kepada pihak Emina untuk lebih memperhatikan karakteristik dan
spesifikasi produk Emina agar konsumen lebih mengenali dan memahami
produk itu sendiri.

2. Pada variabel Ekuitas Merek, indikator yang memiliki nilai terendah adalah
kemungkinan kualitas produk tinggi. Oleh karena itu disarankan kepada
produk Emina untuk mononjolkan kualitas produk mereka dibanding produk

lain agar mudah dikenali dan lebih disukai konsumen.
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3. Peneliti yang akan datang dapat mereplikasi model penelitian ini dan
selanjutnya diujikan pada pelanggan produk lain.

4. Penelitian berikutnya juga dapat mengembangkan model penelitian ini dengan
mempertimbangkan atau menambahkan variabel lain yang mempengaruhi

keputusan pembelian konsumen.
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