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ABSTRAK 

 

Pada zaman sekarang kosmetik sudah menjadi kebutuhan primer bagi sebagian besar 

wanita, hal ini terjadi karena sebagai bentuk penunjang penampilan yang mengharuskan  

untuk selalu berpenampilan dalam keadaan yang maksimal, entah sebagai tuntutan dari 

pekerjaan, kegiatan, maupun tuntutan dari diri sendiri untuk meningkatkan kepercayaan 

diri. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui dan menganalisis dari harga, label halal dan 

keamanan bahan terhadap keputusan pembelian konsumen produk safi. Sampel yang 

digunakan 80 responden. Data diolah menggunakan SPSS 19. Jenis data pada penelitian 

yaitu data kuantitatif. Sumber data yang udigunakan yaitu primer dan sekunder. Hasil dari 

penelitian ini ntuk menunjukkan bahwa harga tidak berpengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian produk safi, label hala berpengaruh positif terhadap keputusan 

pembelian produk safi, keamanan bahan berpengaruh positif terhadap keputusan 

pembelian  produk safi. 

Kata Kunci : Harga, Label Halal, Keamanan Bahan, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACK 

In this day and age, cosmetics have become a primary need for most women, this happens 

because as a form of appearance support that requires you to always look in optimal 

condition, either as demands from work, activities, or demands from yourself to increase 

your sense of well-being. self-confident. The purpose of this study was to determine and 

analyze prices, halal labels and material safety on consumer purchasing decisions for safi 

products. The sample used is 80 respondents. Data processing using SPSS 19. The type of 

data in this study is quantitative data. Sources of data used are primary and secondary. 

The results of this study indicate that price does not have a positive effect on purchasing 

decisions for safi products, hala labels have a positive effect on purchasing decisions for 

safi products, material safety has a positive effect on purchasing decisions for safi 

products. 
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