BAB YV

PENUTUP
5.1 Kesimpulan
Sesuai dengan uraian analisis dan pembahasan yang telah dijelaskan pada
bab sebelumnya maka dapat diajukan beberapa kesimpulan penting yaitu:

1. Gaya hidup yang dimiliki sebagian besar responden pengguna iPhone di
Kota Padang adalah actualized, dimana responden yang digolongkan
actualized memiliki kecenderungan activity tinggi, interest yang tinggi dan
juga opinion yang tinggi.

2. Kelompok responden pengguna iPhone di Kota padang juga dinamai
memiliki gaya hidup dengan tipe Fulfilled. Responden dengan gaya hidup
tersebut memiliki kecenderungan acitivity yang sedang (medium activity),
interest dan opinion yang juga sedang.

3. Gaya hidup ketiga dari pengguna iPhone di Kota Padang dinamai
strunglers. Responden memiliki dengna tipe strunglers cenderung
memiliki acitivity rendah, interest rendah dan opinion rendah pada

perangkat iPhone yang mereka miliki.

5.2 Implikasi Penelitian
Sesuai dengan kesimpulan yang telah diajukan, peneliti mengajukan
beberapa implikasi penting yang tentunya dapat bermanfaat bagi:
1. Sesuai dengan hasil analisis gaya hidup yang telah dijelaskan diatas
peneliti menyaraankan agar gaya hidup yang cenderung hedonis pada
produk iPhone harus dikurangi, mengingat iPhone merupakan perangkat

teknologi yang sangat inovatif dan memiliki harga yang relatif mahal,
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selain itu motif pembelian iPhone tentu harus disesuaikan dengan
kebutuhan tidak hanya melihat prestise atau mengikuti sebuah pola gaya
hidup.

2. Sesuai dengan kesimpulan terlihat bahwa tipe gaya hidup yang dimiliki
sebagai besar responden adalah actualizes, dimana sebagian besar
responden lebih suka menghabiskan waktu dengan memanfaatkan layanan
iPhone dan mengabaikan beberapa hal yang penting seperti pekerjaan,
pendidikan atau nilai nilai sosial dimasyarakat, oleh sebab itu penting bagi
kelompok masyarakat tersebut untuk mencoba merubah tipe gaya hidup
mereka, dengan lebih mendahulukan berbagai hal yang penting dalam

kehidupan seperti prestasi dalam bekerja, pendidikan dan keluarga.

5.3 Keterbatasan Penelitian dan Saran

Peneliti menyadari bahwa penelitian yang dilakukan saat ini masih
memiliki kelemahan atau kekurangan yang disebabkan adanya keterbatasan yang
peneliti miliki. Beberapa keterbatasan dan saran yang dapat peneliti berikan
adalah:

1. Penelitian ini dilakukan pada masa pandemi dan masa pembatasan sosial
(PPKM) sehingga mempengaruhi jumlah responden yang berpartisipasi
dalam penelitian ini, oleh sebab itu bagi peneliti dimasa mendatang
diharapkan melakukan penelitian dengan permasalahan yang sama ketika
pandemic sudah berakhir, dan masa pembatasan kegiatan masyarakat
diluar rumah sudah berakhir sehingga dapat mendorong adanya jumlah
responden yang lebih banyak, yang tentunya mempengaruhi akurasi hasil

penelitian yang diperoleh.
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2. Pada penelitian ini model analisis cluster dilakukan dengan menggunakan
model hirarki, disamping teknik hirarki terdapat model cluster yang lain
seperti two step cluster hingga analisis discriminant untuk menentukan
kesamaan kelompok dari target sampel yang bervariasi, sehingga dengan
digunakannya metode tersebut dapat meningkatkan kualitas hasil
penelitian dimasa mendatang.

3. Metode analisis yang digunakan lebih mengacu pada analisis secara
deskriptif sehingga mempengaruhi hasil penelitian yang diperoleh, oleh
sebab itu peneliti dimasa mendatang harus mencoba mengelaborasi
pendekatan deskriptif dengan kuantitatif untuk penelitian selanjutnya,
sehingga dapat meningkatkan ketepatan dan akurasi hasil penelitian yang

diperoleh dimasa mendatang.
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