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ABSTRAK 

Iklan adalah cara untuk mempromosikan produk, brand atau layanan kepada 

konsumen untuk mendorong ketertarikan,dan penjualan.Sebagaimana contoh kasus 

PutusanNo.233/Pdt.G/2011/PN.Jkt.Sel.Rumusanmasalah:(1) Bagaimanakah 

bentuk iklan yang tidak sesuai dengan produk yang di iklankan ? (2) Apakah akibat 

hukum terhadap iklan yang tidak sesuai dengan manfaat produk yang di iklankan? 

(3) Bagaimanakah bentuk perlindungan hukum terhadap korban iklan yang tidak 

sesuai dengan produk yang di iklankan. Jenis penelitian yang digunakan adalah 

yuridis normatif; sumber data berasal dari data sekunder yang terdiri atas bahan 

hukum primer, sekunder, dan tersier; teknik pengumpulan data dengan studi 

dokumen; data yang terkumpul dianalisis secara kualitatif. Simpulan hasil 

penelitian: 1. Bentuk iklan yang tidak sesuai dengan manfaat produk yang di 

iklankan adalah iklan penyubur rambut dari PT.Hair Indopratama, malah membuat 

TR menjadi botak 2. Akibat hukum terhadap iklan yang tidak sesuai dengan 

manfaat produk yang di iklankan yaitu TR kehilangan pekerjaan sebagai model dan 

mengalami kebotakan parah 3. Bentuk perlindungan hukum terhadap korban iklan 

yang tidak sesuai dengan manfaat produk yang di iklankan adalah hakim menuntut 

tergugat membayar ganti rugi serta melarang menjual produk dan menerbitkan 

iklan terhadap produk tersebut. 
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