BAB IV

PENUTUP

A. Simpulan

Berdasarkan penelitian yang dilakukan dapat disimpulkan bahwa:

1. Bentuk iklan yang tidak sesuai dengan manfaat produk yang di iklankan
adalah iklan PT Hair Indopratama tentang produk penyubur rambut yang
digunakan oleh TR, malah membuat rambut TR semakin tidak subur dan
mengalami kebotakan.

2. Adapun akibat terhadap iklan yang tidak sesuai dengan manfaat produk yang
di iklankan yaitu TR kehilangan pekerjaannya sebagai artis/model karena
kerusakan parah pada rambutnya.

3. Bentuk perlindungan hukum terhadap korban iklan yang tidak sesuai dengan
manfaat produk yang di iklankan yaitu hakim menuntut PT. Hair Indopratama
membayar ganti kerugian kepada TR, yaitu untuk kerugian materiilnya
sebesar Rp.150.000.000,- (seratus lima puluh juta rupiah), sedangkan untuk
kerugian immateriilnya sebesar Rp. 750.000.000,- (tujuh ratus lima puluh juta
rupiah), dan melarang PT. Hair Indopratama untuk memproduksi produk
Svenson Bio Corretive Shampoo 250 ml, Svenson Bio Stim Night Tonic 250
mle Svenson Bio Stim Morning Tonic 250 ml.

B. Saran
Pada akhir penelitian, penulis memberikan saran sebagai berikut :
1. Masyarakat Indonesia sebagai konsumen harus lebih teliti terhadap produk

yang mengeluarkan iklan-iklan yang menarik, dan jangan mudah percaya
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terhadap iklan yang melebihkan-lebihkan produknya tanpa tahu produk yang
di pasarkan tidak sesuai dengan iklan yang diterbitkan.

. Komisi Penyiar Indonesia sebagai pihak yang berwenang dalam memberikan
izin terhadap iklan di media massa, harus lebih selektif dan lebih ketat dalam
memberikan izin terhadap pelaku usaha yang mau mengorbitkan iklan
terhadap produknya, agar tidak ada lagi iklan yang tidak sesuai dengan

produk yang dipasarkan.
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