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ABSTRAK

Penelitian ini dilaksanakan di Sekolah Usaha Perikanan Menengah
Pariaman JI. Simpang Toboh V Koto, Kampung Dalam, Pasir, Pariaman Tengah,
Kota Pariaman, Sumatera Barat. Penelitian dilakukan bulan Maret sampai bulan
April 2021.

Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk menganalisis faktor yang
mempengaruhi peningkatan pemasaran produk olahan ikan di SUPM Pariaman
dan menganalisis strategi peningkatan pemasaran produk olahan ikan di SUPM
Pariaman.

Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian Kkuantitatif
menggunakan metode penelitian survey. Data yang dikumpulkan dalam penelitian
ini adalah data primer dan data sekunder menggunakan metode wawancara,
observasi dan Focus Group Discussion. Metode analisis data yang digunakan
adalah Analisis Regresi Linier Berganda dan SWOT.

Berdasarkan hasil dan pembahasan dapat ditarik kesimpulan bahwa
faktor yang mempengaruhi tingkat penjualan produk olahan ikan di SUPM
Pariaman adalah faktor produk (t hit 3,007 > t tabel 1,67252) dan harga (t hit
2,175 > t tabel 1,67252). Sedangkan faktor distribusi dan promosi tidak
berpengaruh terhadap Tingkat Penjualan produk olahan ikan di SUPM Pariaman.

Strategi peningkatan pemasaran produk olahan ikan di SUPM Pariaman
berada pada kuadran | yang artinya adalah mendukung strategi SO yaitu strategi
agresif. Strategi yang dapat dilakukan yaitu: (1) Memanfaatkan keunggulan
produk yaitu produk olahan yang diprodusi tidak menggunakan pengawet dan
Bahan baku pembuatan olahan mudah didapat untuk memacu kemungkinan
adanya diversifikasi produk yang lebih kreatif; (2) Dengan adanya legalitas
perizinan tentang olahan yang di produksi sehingga akan memicu peran
pemerintah yang mendukung dengan banyaknya bantuan yang diberikan untuk
UMKM,; (3) Harga produk olahan yang terjangkau oleh masyarakat dan produk
olahan ikan bisa dikonsumsi dari anak-anak sampai lansia sehingga memicu

tercapainya peluang daerah pemasaran yang luas.

kata Kunci: Produk Olahan lkan, SWOT, Regresi Berganda.



ABSTRACT

This research was conducted at Pariaman Middle School of Fisheries
Business JI. Toboh V Koto intersection, Kampung Dalam, Pasir, Central
Pariaman, Kota Pariaman, West Sumatra. The research was conducted from
March to April 2021.

The purpose of this study was to analyze the factors that influence the
increase in marketing of processed fish products at SUPM Pariaman and to
analyze strategies for increasing marketing of processed fish products at SUPM
Pariaman. The type of research used is quantitative research using survey
research methods. The data collected in this study are primary data and
secondary data using interview, observation and Focus Group Discussion
methods. The data analysis method used is Multiple Linear Regression Analysis
and SWOT.

Based on the results and discussion, it can be concluded that the factors that
affect the level of sales of processed fish products at SUPM Pariaman are product
factors (t hit 3.007 > t table 1.67252) and price (t hit 2.175 > t table 1.67252).
While the distribution and promotion factors have no effect on the level of sales of
processed fish products at SUPM Pariaman. The strategy to increase the
marketing of processed fish products at SUPM Pariaman is in quadrant I, which
means it supports the SO strategy, which is an aggressive strategy.

Strategies that can be carried out are: (1) Utilizing product advantages,
namely processed products that are produced without using preservatives and
easy-to-obtain raw materials for making processed products to spur the
possibility of more creative product diversification; (2) With the legality of
licensing regarding processed products that are produced, it will trigger the role
of the government that supports the large amount of assistance provided to
MSMEs; (3) Prices of processed products that are affordable by the community
and processed fish products can be consumed from children to the elderly so as to
trigger the achievement of wide marketing area opportunities.

Keywords: Processed Fish Products, SWOT, Multiple Regression.
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