BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil dan pembahasan dapat ditarik kesimpulan sebagai

berikut:

1. Faktor yang mempengaruhi tingkat penjualan produk olahan ikan di SUPM

Pariaman adalah faktor produk dan harga.

. Strategi peningkatan pemasaran produk olahan ikan di SUPM Pariaman
berada pada kuadran | yang artinya adalah mendukung strategi SO yaitu
strategi agresif. Strategi yang dapat dilakukan yaitu: (1) Memanfaatkan
keunggulan produk yaitu produk olahan yang diprodusi tidak menggunakan
pengawet dan Bahan baku pembuatan olahan mudah didapat untuk memacu
kemungkinan adanya diversifikasi produk yang lebih kreatif; (2) Dengan
adanya legalitas perizinan tentang olahan yang di produksi sehingga akan
memicu peran pemerintah yang mendukung dengan banyaknya bantuan yang
diberikan untuk UMKM; (3) Harga produk olahan yang terjangkau oleh
masyarakat dan produk olahan ikan bisa dikonsumsi dari anak-anak sampai

lansia sehingga memicu tercapainya peluang daerah pemasaran yang luas.

5.2 Saran

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan maka penulis menyarankan:

1. Perlu dilakukan promosi produk untuk meningkatkan penjualan ikan segar di

SUPM Pariaman

2. Perlunya peningkatan kapasitas produksi sehingga produk dapat dipasarakan

dan dapat didisribusikan lebih luas.
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Perlunya penambahan tenaga kerja yang saat ini masih sangat terbatas, untuk
menambah kapasitas produksi produk olahan ikan di SUPM Pariaman
Perlunya peningkatan fasilitas seperti tempat penjualan yang mudah

dijangkau dengan standar higienis yang sama seperti di SUPM Pariaman.
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