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ABSTRACT 
 

This study aims to determine the effect of profitability on stock prices 

with corporate social responsibility as an intervening variable (on property 

and real estate listed on the Indonesia Stock Exchange for the period 2016- 

2020). The independent variable used in this study is profitability (ROE), with 

corporate social responsibility (CSR) as the intervening variable and the 

dependent variable in this study is stock price. The population of this study is 

the Property and Real Estate Sector Companies listed on the Indonesia Stock 

Exchange for the periode 2016-2020. The sample used in this study were 32 

companies using the saturated sampling method. The data used in this study 

is secondary data obtained from the Indonesian stock exchange website in the 

form of www.idx.co.id and the official websites of the companies concerned. 

This data was analyzed using structural equation modeling (SEM) with the 

help software SmartPLS 3.0The results of this study indicate that profitability 

has a positive effect on corporate social responsibility, profitability has no 

effect on stock prices, corporate social responsibility has no effect on stock 

prices and corporate social responsibility cannot mediate the effect of 

profitability on stock prices. 
 

Keywords: Profitability, Corporate Social Responsibility, and Stock Price. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh profitabilitas 

terhadap harga saham dengan corporate social responsibility sebagai variabel 

intervening (pada perusahaan property dan real estate yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia periode 2016- 2020). Variabel independen yang digunakan 

pada penelitian ini adalah profitabilitas (ROE), dengan corporate social 

responsibility (CSR) sebagai variabel intervening dan variabel dependen pada 

penelitian ini adalah harga saham. Populasi penelitian ini adalah Perusahaan 

Sektor Property dan Real Estate yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

periode 2016-2020. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 32 

perusahaan dengan menggunakan metode sampling jenuh. Data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah data sekunder yang diperoleh dari 

website bursa efek indonesia berupa www.idx.co.id serta website resmi 

perusahaan- perusahaan yang bersangkutan. Data ini dianalisis menggunakan 

structural equation modeling (SEM) dengan bantuan software SmartPLS 3.0. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa profitabilitas berpengaruh positif 

terhadap corporate social responsibility, profitabilitas tidak berpengaruh 

terhadap harga saham, corporate social responsibility tidak berpengaruh 

terhadap harga saham dan corporate social responsibility tidak dapat 

memediasi pengaruh profitabilitas terhadap harga saham. 

 

Kata kunci: Profitabilitas, Corporate Social Responsibility, dan Harga 

Saham. 
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