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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil analisis penelitian yang telah dilakukan maka berikut ini 

dapat dikemukakan beberapa kesimpulan penelitian sebagai berikut: 

1. Lokasi tidak berpengaruh terhadap kepuasan pengunjung di objek wisata 

Geopark Silokek. 

2. Fasilitas wisata berpengaruh positif terhadap kepuasan pengunjung di objek 

wisata Geopark Silokek. 

3. Promosi wisata tidak berpengaruh terhadap kepuasan pengunjung di objek 

wisata Geopark Silokek. 

5.2 Implementasi Penelitian  

1. Disarankan  kepada pemerintah daerah setempat dan pengelola objek wisata 

Geopark Silokek untuk lebih memperhatikan dan meningkatkan 

pembangunan akses jalan menuju ke lokasi wisata Geopark Silokek, untuk 

meningkatkan kepuasan pengunjung. 

2. Disarankan kepada pengelola objek wisata Geopark Silokek untuk lebih 

meningkatkan promosi agar lebih banyak lagi orang yang berkunjung ke 

objek wista Geopark Silokek.  

5.3 Saran  

Berdasarkan keseluruhan pembahasan dan hasil analisis yang telah dilakukan 

maka penulis dapat memberikan saran-saran sebagai berikut: 

1. Berdasarkan hasil penelitian, fasilitas di objek wisata Geopark silokekk sudah 

di katakana cukup baik karena kecukupan fasilitas. Namun, kebersihan fasilitas 
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juga harus di perhatikan dan di tingkatkan karena masi ada beberapa 

pengunjung yang tidak setuju dengan pernyataan tentang kebersihan pada 

objek wisata Geopark Silokek. 

2. Peneliti yang akan datang dapat mereplikasi model penelitian ini dan 

selanjutnya di uji pada konsumen merek lain.  

3. Bagi peneliti dimasa mendatang diharapkan menambah jumlah sampel dengan 

cara menggunakan tidak hanya satu objek wisata sebagai objek penelitian, 

selain itu bagi peneliti di masa mendatang diharapkan untuk mencoba mencari 

beberapa variabel baru yang juga mempengaruhi kepuasan pengunjung. 
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