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BABV 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah diuraikan sebelumnya, maka dapat 

dikemukakan beberapa kesimpulan penelitian sebagai berikuti: 

1. Kualitas produk berpengaruh positif dan siginifikan terhadap keputusan 

pembelian produk minyak goreng merek sania di Kota Padang. ii 

2. Kepercayaan merek tidak berpengaruh siginifikan terhadap keputusan 

pembelian produk minyak goreng merek sania di Kota Padang. ii 

5.2 iiImplikasi iiPenelitian 

1. Disarankan kepada pihak produk minyak goreng merek sania untuk dapat 

meningkatkan kepercayaan merek terhadap konsumeniagar dapat 

meningkatkan keputusan pembelian terhadap produk minyak goreng 

merek sania.ii 

2. Diharapkan kepada pihak produk minyak goring merek sania untuk dapat 

mengevaluasi lagi reputasi merek serta memaksimalkan layanan dapat 

menarik minat konsumen dalam membeli produk minyak goreng merek 

sania. ii 

5.3 Saran 

1. Peneliti yang akan datang disarankan agar memperluasiresponden yang 

dijadikan sampel padaicalonikonsumen produk minyak goreng merek 

sania. 
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2. Peneliti yang akan datang dapat mereplikasi model penelitian iiini dan 

selanjutnya diujikan pada konsumen lainnya yang iitidak termasuk dalam 

penelitian ini. 

3. Penelitian berikutnya juga dapat mengembangkan model iipenelitian ini 

dengan mempertimbangkan atau menambahkan iivariabel lain yang 

mempengaruhi keputusan pembelian. 

5.4 Keterbatasan iiPenelitian 

Peneliti menyadari bahwa penelitian yang telah dilaksankan ini masih 

memiliki beberapa kelemahan yang disebabkan adanya keterbatasan yang peneliti 

temukan dalam penyusunan skripsi ini. Adapun keterbatasan penelitian dan saran 

yang penulis sampaikan iiadalah sebagai berikut ii: 

1. Adanyaivariabel lain yang tidak digunakan yaitu ipromosi,harga,citra 

iimerek dan lain-lain dalam penelitian ini yang juga dapat mempengaruhi 

iikeputusan pembelian produk minyak goreng merek sania. 

2. Masih sedikitnya jumlah respondeniyangidijadikanisampelisehingga iihasil 

yang akan ditemukan dalam penelitian ini memiliki tingkat iikeakuratan 

yang lemah,sehingga diharapkan kedepannya lebih iimenambah lagi 

jumlah sampel. 

 

 

 

 

 


