BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan keseluruhan dari pembahasan dan hasil analisis penelitian yang
telah dilakukan maka penulis dapat memberikan kesimpulan penelitian sebagai

berikut:

1. Brand image berpengaruh terhadap minat beli pembalut merek softex
2. Label halal berpengaruh terhadap minat beli konsumen pembalut merek

softex

5.2 Iplikasi penelitian

Berdasarkan hasil penelitian, maka dapat ditemukan implisasi praktis, sebagai

berikut:

1. Hasil penelitian ini dapat digunakan sebagai pedoman dan masukan bagi para
peneliti selanjutnya ataupun pihak yang bersangkutan dalam penelitian ini
untuk lebih mengetahui apa saja yang mempengaruhi minat beli pembalut.

2. Memberikan pemahaman lebih kepada perusahaan akan pentingnya brand
image dari sebuah produk pembalut dan label halal dari produk pembalut
sehingga dapat memudahkan dalm pembelian pada produk pembalut .

3. Hasil penelitian ini mengungkapkan bahwa minat beli pembalut di kota
padang tergolong pada kategori cukup baik dengan rata rata 3,98 dengan TCR
mencapai 79,6) oleh karena itu diperlukan berbagai upaya untuk

meningkatkan minat beli pada pemnalut merek softex
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5.3 saran
Bedasarkan dari keseluruhan pembahasan dan hasil analisis yang telah dilakukan

maka penulis dapat memberikan saran saran sebagai berikut:

1. Bagi perusahaan, sebagai saran dan pertimbangan dalam
melakukan pengbembangan serta inovasi produknya dari sisi citra
merek ( brand image) dan labelisasi halal. Penelitian ini juga dapat
menjadi referensi dalam menentukan minat pembelian suatu
produk serta meningkatkan profitabilitas atas terjadinya penjualan
oleh karena adanya minat pembelian yang tinggi. Penelitian ini
juga diharapkan dapat menjadi bahan masukan, evaluasi dan
tambahan informasi dalam proses pengambilan kebijakan bagi

perusahaan.

2. Bagi peneliti dimasa mendatang ini dapat dipergunakan sebagai
bahan masukan bagi pihak-pihak terkait, seperti konsumen, penjual
dan pembaca serta sosialisasi pada masyarakat agar masyarakat
lebih mengetahui dan memahami bagaimana konsep konsep dalam
bidang manajemen pemasaran khususnya pengaruh brand image,
dan labelisasi halal terhadap niat pembelian produk pembalut
merek softex serta memberikan sumbangan pemikiran bagi
penelitian selanjutnya dan sebagai bahan referensi yang diharapkan
dapat menambah wawasan pengetahuan bagi pembaca maupun

para konsumen.
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