BAB YV

PENUTUP
5.1 Kesimpulan

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, maka dapat ditarik
kesimpulan sebagai berikut:
1. Terdapat pengaruh antara trustworthiness terhadap minat beli pengguna
media sosial instagram (skincare Ms Glow)
2. Tidak ada pengaruh antara expertise terhadap minat beli pengguna media
sosial instagram (skincare Ms Glow)
3. Terdapat pengaruh antara attractiveness terhadap minat beli pengguna
media sosial instagram (skincare Ms Glow)
5.2 Implikasi Penelitian
Berdasarkan pengalaman selama melakukan penelitian, peneliti
menyadari bahwa penelitian ini sangat jauh dari kata sempurna serta
memiliki keterbatasan terhadap hasil yang diharapkan pada penelitian ini.
Dikarenakan hal tersebut, diharapkan untuk penelitian selanjutnya dimasa
yang akan datang agar dapat diperhatikan lagi. Maka implikasi pada
penelitian ini ialah:
1. Agar produk Ms Glow lebih terkenal di masyarakat agar mengiklankan
produk mereka menggunakan jasa celebrity endorser , dimana selebriti
tersebut memiliki daya tarik yang bagus dan jujur dalam mengiklankan

produk.
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2. Celebrity Endorser wajib memiliki daya tarik yang bagus dan jujur
dalam mengiklankan produk.
5.3 Saran
Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan penelitian, maka
disarankan untuk melakukan penelitian lanjutan terkait dengan variabel lain
yang tidak diteliti pada penelitian ini yang mempengaruhi minat beli
pengguna media sosial instagram (skincare Ms Glow).
5.4 Keterbatasan Penelitian
Peneliti menyadari bahwa penelitian yang telah dilaksanakan ini
masih memiliki beberapa kelemahan yang disebabkan adanya keterbatasan
yang peneliti temukan dalam penyusunan skripsi ini. Adapun keterbatasan
penelitian dan saran yang penulis sampaikan adalah sebagai berikut:
1. Adanya variabel lain yang mempengaruhi minat beli pengguna
instagram selain dari trustworthiness, expertise, dan attractiveness.
2. Masih sedikitnya jumlah responden yang dijadikan sampel sehingga
hasil yang akan ditemukan dalam penelitian ini memiliki tingkat
akuratan yang lemah, sehingga di harapkan kedepannya Ilebih

menambah lagi jumlah sampel.
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