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1.1  Kesimpulan  

 Berdasarkan hasil penelitian yang telah diuraikan sebelumnya, maka dapat 

dikemukakan beberapa kesimpulan penelitian sebagai berikut: 

1. Orientasi kewirausahaan berpengaruh positif terhadap keunggulan bersaing 

UMKM Kuliner Saji di Kecamatan Padang Barat. 

2. Orientasi kewirausahaan berpengaruh positif terhadap kinerja pemasaran 

UMKM Kuliner Saji di Kecamatan Padang Barat. 

3. Keunggulan bersaing berpengaruh positif terhadap kinerja pemasaran 

UMKM Kuliner Saji di Kecamatan Padang Barat. 

4. Keunggulan bersaing terbukti mampu memediasi pengaruh orientasi 

kewirausahaan terhadap kinerja pemasaran UMKM Kuliner Saji di 

Kecamatan Padang Barat. 

 

1.2 Saran 

Diharapkan kepada para pelaku usaha UMKM Kuliner Saji di Kecamatan 

Padang Barat untuk meningkatkan orientasi kewirausahaannya guna bisa bersaing 

dengan para pelaku usaha lainnya agar dapat menarik konsumen dengan 

meningkatkan nilai produk dan layanan dalam menanggapi kebutuhan pelanggan. 

Disarankan kepada pelaku usaha UMKM Kuliner Saji di Kecamatan Padang 

Barat untuk mempertahankan dan meningkatkan keunggulan bersaingnya dengan 

lebih mengenal pelanggan dan menjalin hubungan yang lebih kuat melalui 
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pelanggan serta menawarkan nilai yang lebih unggul kepada konsumen dari pada 

tawaran pesaing. 

1.3 Implikasi Praktis  

 Hasil ini diharapkan dapat menjadi implikasi praktik dan pedoman serta 

masukan bagi para pelaku usaha UMKM Kuliner Saji di Kecamatan Padang Barat. 

Hasil penelitian ini mengungkapkan bahwa kinerja pemasaran UMKM Kuliner Saji 

di Kecamatan Padang Barat masih tergolong kedalam kategori sedang atau belum 

dapat dikatakan tinggi. Oleh karena itu, diperlukan berbagai upaya untuk 

meningkatkan kinerja pemasaran UMKM Kuliner Saji di Kecamatan Padang Barat 

di masa yang akan datang. 

 Upaya dalam meningkatkan kinerja pemasaran UMKM Kuliner Saji di 

Kecamatan Padang Barat sebagaimana dijelaskan sebelumnya, dapat dilakukan 

dengan cara lebih meningkatkan orientasi kewirausahaan. Hal ini dikarenakan hasil 

penelitian ini telah membuktikan secara empiris bahwa variabel orientasi 

kewirausahaan merupakan variabel penting yang mempengaruhi kinerja pemasaran 

UMKM Kuliner Saji di Kecamatan Padang Barat. Meskipun saat penelitian ini 

berlangsung variabel orientasi kewirausahaan telah tergolong kedalam kategori 

cukup baik (rata-rata 3,80 dan TCR 76,1%), namun di masa yang akan datang para 

pelaku usaha UMKM Kuliner Saji di Kecamatan Padang Barat hendaknya lebih 

mampu meningkatkan orientasi kewirausahaan sehingga skor rata-rata akan berada 

diatas 3,80 



UNIVERSITAS BUNG HATTA 

 Hal lainnya yang harus diperhatikan oleh para pelaku usaha UMKM Kuliner 

Saji di Kecamatan Padang Barat sebagai upaya meningkatkan kinerja pemasaran 

UMKM Kuliner Saji di Kecamatan Padang Barat adalah meningkatkan keunggulan 

bersaing. Hal ini dikarenakan hasil penelitian ini telah membuktikan secara empiris 

bahwa variabel keunggulan bersaing merupakan variabel penting yang 

memperantarai pengaruh orientasi kewirausahaan dan kinerja pemasaran UMKM 

Kuliner Saji di Kecamatan Padang Barat. Meskipun saat penelitian ini berlangsung 

variabel keunggulan bersaing telah tergolong kedalam kategori sedang (rata-rata 

3,84 dan TCR 76,92%), namun di masa yang akan datang para pelaku usaha 

UMKM Kuliner Saji di Kecamatan Padang Barat hendaknya lebih mampu 

meningkatkan keunggulan bersaing sehingga skor rata-rata akan berada diatas 3,84. 

1.4 Keterbatasan Penelitian 

 Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan dan kesimpulan yang diperoleh 

maka beberapa keterbatasan yang dapat diberikan sebagai berikut: 

1. Penelitian selanjutnya disarankan agar dapat mengembangkan model 

penelitian ini dengan menambahkan variabel lain baik yang dapat 

mempengaruhi kinerja pemasaran maupun variabel yang menjadi akibat 

dari kinerja pemasan 

2. Dalam penelitian ini populasi yang dipakai hanya tingkat kecamatan, 

diharapkan penelitian selanjutnya untuk memperluas daerah yang akan 

digunakan. 
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