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Abstrak.

Penelitian ini bertujuan untuk membuktikan keputusan Mahasiswa Universitas
Bung Hatta untuk membeli produk Erigo. Studi empiris ini dilakukan untuk
menganalisis hubungan brand image dan celebrity endorser terhadap keputusan
pembelian pada produk Erigo. Teknik analisis kuantitatif digunakan untuk menguji
dua hipotesis melalui survei yang menggunakan skala likert lima poin. Teknik
pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah purposive sampling. Data
diperoleh dari 100 orang responden yang sudah pernah membeli produk Erigo.
Kuesioner disebarkan secara online dengan menggunakan google form. Pengaruh
antara faktor-faktor penentu dianalisis menggunakan SPSS. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa brand image berpengaruh positif terhadap keputusan
pembelian dan celebrity endorser juga berpengaruh positif terhadap keputusan
pembelian.

Kata Kunci: Brand Image, Celebrity Endorser, Keputusan Pembelian

Abstract.

This study aims to prove the decision of Bung Hatta University Students to buy
Erigo products. This empirical study was conducted to analyze the relationship
between brand image and celebrity endorser on purchasing decisions on Erigo
products. Quantitative analysis techniques were used to test two hypotheses
through a survey using a five-point Likert scale. The sampling technique in this
research is purposive sampling. Data were obtained from 100 respondents who had
bought Erigo products. Questionnaires were distributed online using a google
form. The influence between the determinants was analyzed using SPSS. The results
show that brand image has a positive effect on purchasing decisions and celebrity
endorsers also have a positive effect on purchasing decisions.

Keywords: Brand Image, Celebrity Endorser, Purchase Decision
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