BAB V
PENUTUP
51  Kesimpulan
Sesuai dengan uraian analisis dan pembahasan hasil pengujian hipotesis
maka dapat diajukan beberapa kesimpulan penting, yaitu:
1. Brand image berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian produk
Erigo oleh Mahasiswa Universitas Bung Hatta.
2. Celebrity endorser berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian

produk Erigo oleh Mahasiswa Universitas Bung Hatta.

5.2  Keterbatasan Penelitian
Peneliti menyadari bahwa penelitian yang dilakukan pada saat ini masih
memiliki sejumlah kelemahan yang disebabkan oleh adanya keterbatasan yang
peneliti miliki selama melakukan penelitian ini. Keterbatasan tersebut meliputi:
1. Ukuran sampel yang digunakan relatif kecil sehingga mempengaruhi hasil
penelitian yang diperoleh saat ini.
2. Penelitian ini hanya menggunakan brand image dan celebrity endorser saja
sebagai variabel yang mempengaruhi keputusan pembelian, hal tersebut
masih terlihat dari kontribusi nilai koefisien determinsi yang belum

maksimal.

5.3 Saran
Berdasarkan kepada kesimpulan dan keterbatasan penelitian maka peneliti

mengajukan beberapa saran yang dapat memberikan manfaat bagi:
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1. Produsen produk Erigo diharapkan untuk terus meningkatkan reputasi merek
dengan terus melakukan inovasi produk untuk menyempurnakan kualitas
dari produk, serta penyesuaian atas perubahan selera konsumen. Dengan
semakin baik citra dari sebuah merek, maka akan dapat mendorong
menguatnya keputusan konsumen untuk tetap membeli dan menggunakan
produk Erigo.

2. Produsen produk Erigo diharapkan terus mempertahankan bintang iklan
yang memiliki image atau reputasi yang baik di masyarakat, selain itu
bintang iklan yang digunakan harus figur yang tepat, pintar berkomunikasi
dan fashionable, sehingga dapat menciptakan kebutuhan yang akan
memperkuat keputusan konsumen yang mengamati iklan untuk membeli

produk Erigo.
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