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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dikemukakan 

sebelumnya, maka dapat di kemukakan kesimpulan dalam penelitian ini sebagai 

berikut : 

1. Kesadaran Merek berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian pada 

smartphone merek iphone di Kota Padang. 

2. Loyalitas Merek berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian pada 

smartphone merek iphone di  Kota Padang. 

3. Gaya Hidup tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada 

smartphone merek iphone di Kota Padang. 

5.2 Saran 

Berdasarkankhasil pembahasankdan hasilkanalisis keseluruhanuyang telah 

dilakukanppenulis dapat dapat memberikan saranksebagai berikut : 

1. Bagiipenelitiiselanjutnya 

a. Dalam penelitianiiniipeneliti sebelumnyaimenggunakan sampel 

sebanyak 80 orang maka ada baiknya untuk penelitian 

selanjutnya menggunakan lebih dari 80 orang agar 

penelitiannya semakin bagus. 

b. Dalam penelitian ini pengolahan data dilakukan 

menggunakanSSPSS, di sarankan bagi penelitiyselanjutnya 

yanghakan meneliti agar menggunakan PLS. Di karenakan 
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dalam program PLS analisis data dapat langsung di lakukan 

dalam sekali pengujian, berbeda dengan SPSS yang 

pengujiannya harus di lakukan secara bertahap.   

c. Bagi peneliti berikutnya ada baiknya untuk memperluas 

variabel yang di amati. Dengan cara menambahkan beberapa 

variabel yang cocok. bertujuan agar hasil penelitian berikutnya 

bisa lebih baik. 

2. Bagi perusahaan  

Denganpadanya hasilppenelitian dari variabel kesadaran merek, di 

harapkan perusahaan lebih memperhatikan smartphone merek iphone 

agar bisa segera memperbaikipdan meningkatkanikesadaran pengguna 

akannmerek smartphone iphone, sehingga kehadiran merek 

smartphone Iphone  di dalam benak konsumeniakan semakintkuat di 

antara merek smartphone lainnyaiserta mempebesar pasar smartphone 

merek Iphone. 

Kemudian untuk variabel loyalitas merek, diharapkan agar 

perusahaan dapat meyakinkan penggunanya agar percaya dengan 

barang yang di tawarkan merupakan kualitas terbaik sehingga 

pengguna akan menjadi loyal terhadap smartphone merek Iphone. 

Pada hasil penelitian dari variabel gaya hidup, perusahaan harus 

dapat menjaga kualitas dan menciptakan inovasi yang kreatif serta 

terus menawarkan suatu produk yang  sesuai dengan gaya hidup dari 

konsumennya, maka keputusan pembelian akan semakin meningkat. 
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5.2.1 Implikasi  

BerdasarkanIhasil kesimpulanIdari hasil pengujianIhipotesis makaodapat 

diajukanmbeberapamimplikasi pentinghyang tentunyapdapat bermanfaatpbagi : 

1. Perusahaanpdisarankan untukkterus meningkatkan produkkyang sesuai 

denganigaya hiduppkonsumen, dan yang bisa menimbulkan kesadaran 

akan merek dari smartphone Iphone serta bisa menimbulkan keloyalan 

terhadap merek smartphone Iphone, sehingga penelitian ini bisa menjadi 

pedoman dalam mengambil keputusan dalam  membeli smartphone 

Iphone dikota Padang. 

2. Penjual yang berperan sebagai pelaku bisnis dapat memberikan informasi 

yang jelas dan jujur kepada konsumen mengenai produk yang ditawarkan 

dengan membuat katalog produk dan lain sebagainya. 

5.3 Keterbatasan 

 PenelitianIini hanyaImeneliti dariIvariabel kesadaran merek, loyalitas 

merek dan gaya hidup yangIberpengaruh terhadap keputusanIpembelian, 

sedangkanIseharusnya masihIada beberapaIfaktor lain yangmmempengaruhi 

seseorangmdalamimengambilmkeputusanipembelian pada smartphone merek 

Iphone di kotaiPadang. 
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