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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dikemukakan 

sebelumnya maka dapat di kemukakan kesimpulan dalam penelitian ini sebagai 

berikut: 

1. Gaya hidup berpengaruh positif  terhadap keputusan pembelian produk 

Wardah di kota Padan. 

2. Iklan Televisi berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian produk 

Wardah di kota Padang. 

1.2 Saran 

Berdasarkan1hasil pembahasan serta hasil analisis keseluruhan yang telah 

penulis lakukan maka saran yang dapat diberikan adalah sebagai berikut: 

1. Bagi peneliti selanjutnya 

a. Dalam penelitian ini peneliti sebelumnya1menggunakan sampel sebanyak 

60 orang maka ada baiknya untuk penelitian selanjutnya memberikan 

tambahan atau menggunakan lebih dari 60 orang agar penelitiannya 

semakin bagus. 

b. Dalam penelitian ini pengolahan data dilakukan menggunakan SPSS  

untuk penelitisselanjutnya yang akan meneliti disarankan untuk  

menggunakan PLS. Karena dalam program PLS analisis data dapat 
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langsung dilakukan dalam sekali pengujian, berbeda dengan SPSS yang 

pengujiannya harus dilakukan secara bertahap. 

c. Untuk peneliti berikutnya ada baiknya untuk memperluas variabel yang 

diamati. Dengan cara menambahkan beberapa variabel yang cocok. 

Bertujuan agar hasil penelitian berikutnya bisa lebih baik. 

2. Bagi perusahaan  

Dengan adanya hasil penelitian dari variabel gaya hidup ,perusahaan harus 

dapat menjaga kualitas dan menciptakan inovasi yang kreatif serta terus 

menawarkan suatu produk yang sesuai dengan gaya hidup dari konsumennya 

maka keputusan pembelian akan semakin meningkat. Pada variabel iklan televisi 

disarankan kepada perusahaan agar memciptakan iklan yang lebih kreatif serta 

lebih menarik lagi supaya bisa lebih mempengaruhi konsumen untuk melakukan 

pembelian. 

5.2.1 Implikasi  

Berdasarkan hasil kesimpulan dari hasilppengujian hipotesis maka  

beberapa implikasi penting dapat di ajukan yang tentunya bisa memberikan 

manfaat bagi: 

1. Perusahaan di sarankan untuk lebih meningkatkan produk yang sesuai gaya 

hidup konsumen, serta lebih meningkatkan kualitas iklan televisi serta 

membuat iklan yang lebih kreatif dan inovatif, penelitian ini dapat menjadi 

pedomanndalam mengambil keputusan pembelian agar bisa meningkatkan 
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keputusan untuk membeli produk Wardah di kota Padang. 

2. Penjual yanggberperan sebagai pelakuubisnis dapat memberikan informasi 

yang jelas dan jujur kepada konsumen mengenai produk yang ditawarkan 

dengan membuat katalog produk dan lain sebagainya. 

1.3 Keterbatasan 

 Penelitian yang dilakukan hanya1meneliti berdasarkan variabel gaya hidup 

dan iklan televisi yangbberpengaruh terhadap keputusan pembelian, padahal 

seharusnyammasih ada beberapaffaktor lainnya yang juga dapat memberi 

pengaruhhterhadapsseseoranggdalam mengambil keputusan pembelian produk 

Wardah di kota Padang. 
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