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BAB V 

PENUTUP 

 

 
5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dikemukakan 

sebelumnya, maka dapat dikemukakan kesimpulan dalam penelitian ini sebagai 

berikut: 

1. Orientasi pasar berpengaruh positif terhadap kinerja pemasaran pada 

UMKM kuliner saji di Kecamtan Padang Utara. 

2. Orientasi kewirausahaan berpengaruh positif terhadap kinerja 

pemasaran UMKM kuliner saji di Kecamatan Padang Utara. 

5.2 Saran 

Diharapkan kepada para pelaku UMKM Kuliner Saji di Kecamatan Padang 

Utara untuk meningkatkan orientasi pasarnnya guna bisa bersaing dengan para 

pelaku usaha lainnya agar dapat menarik konsumen dengan meningkatkan nilai 

produk dan layanan dalam menanggapi kebutuhan pelanggan. 

Disarankan kepada pelaku usaha UMKM Kuliner Saji di Kecamatan Padang 

Utara untuk mempertahankan dan meningkatkan orientasi kewirausahaan dengan 

lebih mengenal pelanggan dan menjalin hubungan yang lebih kuat melalui 

pelanggan serta menawarkan nilai yang lebih unggul kepada konsumen dari pada 

tawaran pesaing. 
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