
i 
UNIVERSITAS BUNG HATTA  

PENGARUH PESAN IKLAN, KREATIFITAS IKLAN DAN MEDIA 

KOMUNIKASI TERHADAP EFEKTIFITAS IKLAN 

(STUDI KASUS WULING CONFERO DI KOTA PADANG) 

 

SKRIPSI 

 

 

 

OLEH : 

MUHAMMAD ABDILLAH HANIF 

(1710011211047) 

 

Diajukan untuk memenuhi syarat meraih gelar sarjana manajemen 

 

 

JURUSAN MANAJEMEN  

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS  

UNIVERSITAS BUNG HATTA  

KOTA PADANG  

2022 

 

 

 

 

  

  

  

  

  



ii 
UNIVERSITAS BUNG HATTA  

 



iii 
UNIVERSITAS BUNG HATTA  

INFLUENCE OF MESSAGES, ADVERTISING CREATIVITY AND 

COMMUNICATION MEDIA ON THE EFFECTIVENESS OF ADVERTISING ON 

WULING CONFERO PRODUCTS IN PADANG CITY 

 

Muhammad Abdillah Hanif, Reni Yuliviona 

Students and Lecturer of Management Studies Program 

Faculty of Economics and Business, Bung Hatta University 

Email : muhammadabdillahhanif@gmail.com, reniyuliviona@bunghatta.ac.id    

 

 

ABSTRACT 

 

 

This study aims to examine the effect of advertising creative advertising messages and 

communication media on the effectiveness of advertising. This study uses a population 

that is all people of Padang City who know Wuling Confero products. The sample in this 

study amounted to 80 people with accidental sampling technique. Hypothesis testing 

using Structural Equation Modeling (SEM) Partial Least Square (PLS). The results of 

this study indicate that advertising messages have a positive effect on advertising 

effectiveness, advertising creativity has no effect on advertising effectiveness, and 

communication media has no effect on advertising effectiveness. 
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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh pesan iklan kreatifitas iklan dan media 

komunikasi terhadap efektifitas iklan. Penelitian ini menggunakan populasi yaitu seluruh 

masyarakat Kota Padang yang mengetahui produk Wuling Confero. Sampel dalam 

penelitian ini adalah berjumlah 80 orang dengan teknik pengambilan sampel accidental 

sampling. Pengujian hipotesis menggunakan Structural Equation Modelling (SEM) 

Partial Least Square (PLS). hasil penelitian ini menunjukan bahwa pesan iklan 

berpengaruh positif terhadap efektifitas iklan, kreatifitas iklan tidak berpengaruh terhadap 

efektifitas iklan, media komunikasi tidak berpengaruh terhadap efektifitas iklan. 
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