BAB V
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

5.1 Kesimpulan

Penelitian ini memberikan bukti empiris mengenai pengaruh pesan iklan, kreatifitas iklan dan
media komunikasi terhadap efektifitas iklan pada produk wuling confero di Kota Padang dengan total

80 orang responden yang merupakan masyarakat wilayah Kota Padang dapat disimpulkan bahwa:

1. Pesan Iklan berpengaruh positif terhadap efektifitas iklan pada produk Wuling Confero di Kota
Padang.

2. Kreatifitas Iklan tidak berpengaruh terhadap efektifitas iklan pada produk Wuling Confero di Kota
Padang.

3. Media Komunikasi tidak berpengaruh terhadap efektifitas iklan pada produk Wuling Confero di
Kota Padang.

5.1 Implikasi Penelitian
Implikasi praktis pada penelitian ini ditujukan kepada:

1. Perusahaan Wuling Motors, agar dimasa yang akan datang penelitian ini dapat menjadi
pedoman dalam proses pengambilan keputusan serta perbaikan berkaitan dengan kualitas pesan
iklan, peningkatan kreatifitas iklan dan pemanfaatan maksimal dari media komunikasi untuk
seluruh produk yang dijualnya terkhusus pada produk wuling confero di Kota Padang atau
seluruh Indonesia.

2. Memberikan pemahaman dan pelatihan kepada pihak-pihak internal supaya lebih

memaksimalkan peran dalam mengatur proses kreatifitas iklan yang akan dilakukan serta
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mempergunakan media komunikasi berbasis media sosial, televisi, radio dan media cetak untuk
mengenalkan lebih jauh tentang produk yang akan dijual kepada khalayak ramai.

3. Memberikan pemahaman dan keyakinan pada masyarakat tentang kualitas produk melalui iklan
yang disampaikan, sehingga tidak ada lagi pemikiran masyarakat yang menganggap buruk
mobil/produk ini yang akan mengakibatkan tidak baiknya nama baik produk dimasyakarat.

4. Dari segi kreatifitas iklan beberapa hal yang harus diperhatikan oleh perusahaan adalah sebagai
berikut: a). Mempergunakan ide yang beda dari yang lain untuk memperkenalkan produk pada
masyarakat. b). Memperhatikan istilah “Conversion” dimana hal ini digunakan banyak digital
marketing dimana hal ini digunakan untuk mengarahkan pengunjung/calon peminat untuk
melakukan sesuatu yang berpengaruh pada bisnis atau produk tertentu, contohnya membuat
sebuah kampanye untuk membeli mobil ramah lingkungan, mobil yang tepat untuk usaha
dengan sedikit memamerkan keunggulan produk yang dimiliki.

5. Dari segi media komunikasi beberapa hal yang harus diperhatikan oleh perusahaan adalah
sebagai berikut: a). melatih dan mengembangkan kemampuan sales untuk memanfaatkan media
komunikasi “pribadi” menjadi salah satu sarana penjualan mereka seperti lebih banyak lagi
memperkenalkan produk kepada khalayak ramai dengan menggunakan WhatsApp, Facebook,
Instagram dan dengan mudah membujuk customer untuk melihat apa saja keunggulan dari
produk tersebut berdasarkan analisa dan iklan yang sudah disebarkan. b). secara nasional,
pergunakan layanan televisi, media cetak untuk sarana iklan dan harus membuat list mana saja
media yang banyak digunakan masyarakat saat ini tidak hanya mempergunakan satu media saja
untuk memasarkan produk.

5.3 Keterbatasan dan Saran Penelitian

Adapun keterbatasan dan saran penelitian yang dapat disampaikan sebagai berikut:
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. Keterbatasan mengenai penyebaran kuisioner untuk responden, dimana peneliti tidak dapat
mengontrol jawaban responden sehingga data yang ada itu benar adanya tercermin dari hasil-
hasil yang telah disampaikan.

. Jumlah responden yang kurang dari 100 orang yaitu hanya sekitar 80 orang sehingga sedikit
banyaknya penelitian ini dapat mempengaruhi hasil akhirnya, sehingga dapat disarankan pada
penelitian berikutnya dapat mempergunakan rumus atau cara penentuan sampel yang lebih
banyak lagi sehingga memiliki hasil yang jauh lebih baik lagi.

. Penelitian ini hendaknya dilakukan pada objek penelitian lainnya yang masih bernuansa
otomotif dengan menggunakan variabel yang sama.

. Penelitian kedepannya diharapkan dilakukan dengan prasurvei dan wawancara secara langsung
kepada calon responden yang akan mengisi kuisioner ini sehingga, kuisioner ini dapat diisi oleh
orang-orang yang memiliki kemauan, keinginan serta pemahaman akan produk yang dijadikan
sebagai objek penelitian.

. Pada penelitian berikutnya diharapkan menambah variabel yang dapat mempengaruhi lainnya
seperti Brand Awareness, karakteristik produk, daya darik iklan, kredibilitas celebrity endorser

untuk menambah referensi penelitian yang akan membawa kebaruan dan perubahan
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