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BAB V
PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis penelitian yang telah dilakukan maka berikut ini

dapat dikemukakan beberapa kesimpulan penelitian sebagai berikut:

1. Kualitas Produk berpengaruh terhadap Minat Beli Batik Surya di pasar 

Tanah Abang Jakarta.

2. Brand Image tidak berpengaruh terhadap Minat Beli Batik Surya di pasar 

Tanah Abang Jakarta.

3. Harga tidak berpengaruh  terhadap Minat Beli Batik Surya di pasar Tanag 

Abang Jakarta.

5.2 Implikasi Penelitian 

1. Disarankan kepada Batik Surya terhadap Kualitas Produk untuk 

mempertahankan Kualitasnya baik dari segi Printing, maupun sablon dalam 

pengerjaan batik harus tetap terjaga. Bahkan harus lebih baik lagi agar 

konsumen tetap terjaga dan bertambah dalam minat beli Batik Surya di 

pasar Tanah Abang Jakarta.

2. Disarankan kepada Batik Surya untuk mengenalkan produk mereka secara 

luas agar dari segi usia remaja maupun dewasa dapat mengetahui tentang 

merek dari Batik Surya dan lakukan pemasaran melalui media sosial 

maupun media elektronik agar mudah diketahui oleh banyak kalangan.
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3. Disarankan kepada Batik Surya agar memberikan harga yang layak sesuai 

dengan kualitas produk yang dipasarkan. Hal ini bertujuan agar masyarakat 

mengetahui bahwasannya Batik Surya mampu bersaing baik untuk kalangan 

bawah maupun kalangan elit.

5.3 Saran 

Berdasarkan keseluruhan pembahasan dan hasil analisis yang telah 

dilakukan maka penulis dapat memberikan saran-saran sebagai berikut:

1. Peneliti yang akan datang disarankan agar memperluas responden yang 

dijadikan sampel pada konsumen Batik Surya di pasar Tanah Abang Jakarta.

2. Peneliti yang akan datang dapat mereplikasi model penelitian ini dan 

selanjutnya diujikan pada konsumen lainnya yang tidak termasuk dalam 

penelitian ini.

3. Penelitian berikutnya juga dapat mengembangkan model penelitian ini 

dengan mempertimbangkan atau menambahkan variabel lain yang 

mempengaruhi minat beli. 

5.4 Keterbatasan Penelitian

Peneliti menyadari bahwa penelitian yang telah dilaksanakan ini masih 

memiliki beberapa kelemahan yang disebabkan adanya keterbatasan yang peneliti 

temukan dalam penyusunan skripsi ini. Adapun keterbatasan penelitian dan saran 

yang penulis sampaikan adalah sebagai berikut: 

1. Adanya variabel lain yang tidak digunakan yaitu kualitas produk, Brand 

Image, harga, dan lain lain dalam penelitian ini yang juga dapat 

mempengaruhi minat beli Batik Surya di pasar Tanah Abang Jakarta.
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2. Masih sedikitnya jumlah responden yang dijadikan sampel sehingga hasil 

yang akan ditemukan dalam penelitian ini memiliki tingkat akuratan yang 

lemah, sehingga di harapkan kedepannya lebih menambah lagi jumlah 

responden agar mendapat hasil yang lebih maksimal.
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