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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian iyang itelah idiuraikan sebelumnya, imaka dapat 

iidikemukakan iibeberapa iikesimpulan iipenelitian iisebagai iiberikut ii: 

1. Label halal tidak berpengaruhiterhadap keputusan pembelian produk Mie 

Samyangidi kota Padang. ii 

2. Brand image berpengaruh terhadap keputusan ipembelian iiproduk Mie 

Samyangidi kota Padang. ii 

5.2 Implikasi iiPenelitian 

1. Disarankan iikepada iipihak iiproduk Mie samyangiiuntuk iidapat iimeletakkan 

label iihalal iidisisi iiyang iimudah iiuntuk iidilihat iioleh iikonsumen iiagar 

dapat iimeningkatkan iikeputusan iipembelian iikonsumen iiterhadap iiproduk 

Mie samyang. ii 

2. Kepada pihak produk Mie Samyang diharapkaniuntuk idapat mengevaluasi lagi     

bahan iibaku iiyang iidigunakan iidalam iipembuatan produk Mie samyang, serta 

meningkatkan iilagi iidesain kemasan iiproduk Mie samyangiagar dapat menarik 

minat konsumen iidalam iimembeli iiproduk Mie samyang. Ii 

5.3 Saran 

1. Peneliti iiyang iiakan iidatang iidisarankan iiagar iimemperluas iiresponden yang 

telah dijadikan iisampel iipada iicalon iikonsumen iiproduk Mie Samyang. 

2. Peneliti yang akan datang dapat meniru model penelitian ini dan selanjutnya 

diujikan pada konsumen lainnya yang tidak termasuk dalam penelitian ini. 



 

 

47 

3. Penelitian berikutnya juga dapat mengembangkan model penelitian ini dengan 

mempertimbangkan atau menambahkan variable lain yang mempengaruhi     

keputusan pembelian. 

5.4 Keterbatasan iiPenelitian 

Peneliti menyadari dalam penelitianiyang telah dilaksankan ini masih memiliki 

beberapa kelemahan yangidisebabkan oleh keterbatasan dan peneliti temukan iidalam 

penyusunan iiskripsi iiini. iiAdapun iiketerbatasan iipenelitian iidan iisaran iiyang 

penulis sampaikan adalah sebagai berikut ii: 

1. Adanya variabel lain yang tidak digunakan yaitu kualitasiipromosi, iiharga dan 

lain-lain dalamipenelitianiini juga dapat mempengaruhi keputusan pembelian 

produk Mie Samyang. 

2. Masih sedikitnyaijumlah responden yang dijadikan sampel sehingga hasil yang 

akan ditemukan dalam penelitian ini memiliki tingkat keakuratan yang lemah, 

sehingga diharapkan kedepannya lebih menambah lagi jumlah sampel. 
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