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ABSTRAK

Penelitan ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga, promosi dan gaya hidup
terhadap keputusan konsumen membeli produk vanela syari di Kota Padang. Sampel dalam
penelitian ini adalah konsumen yang pernah membeli produk vanela syari di Kota Padang yang
berjumlah delapan puluh orang. Teknik pengambilan sampel adalah Non probability sampling
dengan jenis purposive sampling. Jenis data dalam penelitian ini adalah data primer dari
penyebaran kuesioner. Metode analisa data dalam penelitian ini adalah partial least square
(PLS). Uji hipotesis dengan menggunakan uji t statistik untuk melihat hasil pengaruh variabel
independen terhadap variabel dependen.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa harga dan promosi berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan membeli produk vanela syari di Kota Padang. Selanjutnya gaya
hidup berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap keputusan konsumen membeli produk
vanela syari di Kota Padang.
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ABSTRACT

This research aims to determine the effect of price, promotion and lifestyle on
consumers' decisions to buy vanilla syari products in the city of Padang. The sample in this study
were consumers who had purchased vanilla syrai products in Padang, which numbered eighty
people. The sampling technique is non probability sampling with the type of purposive sampling.
The type of data in this study is primary data from questionnaires. Data analysis method in this
research is partial least square (PLS). Hypothesis testing using statistical t tests to see the results
of the influence of independent variables on the dependent variable.

The results showed that the price and promotion had a positive and significant effect on
the decision to buy vanela syari products in the city of Padang. Furthermore, lifestyle has a
positive and not significant effect on consumers' decisions to buy vanilla syari products in
Padang
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